Anexanr. 3

SINTEZA

obiectiilor si propunerilor/recomandarilor

parvenite in cadrul consultarii publice la proiectul de decizie
cu privire la aprobarea Strategiei de Dezvoltare a Turismului in raionul Cimislia

pentru anii 2026-2030

Continutul
propunerilor/recomandarilor la proiect

Necesitati esentiale care influenteaza direct
dezvoltarea s1 competitivitatea destinatiel

asigurarea tluminatului s1 salubrizarii zonelor
turistice

Completar privind patrimoniul cultural si

| natural unic:

*crama Heredo, cu potential ridicat de

| dezvoltare ecoturistica; |

| *crama vindriei Radicini din Valea Perjel,
| brand vitivinicol de importanta nationala;

*existenta unel crame 1storice in Selemet

Participantul Nr. de Argumentarea autorului proiectului
la obiectii/
consultare propuneri
publica /
1 Se 1a act

Majoritatea aspectelor mentionate in adresare ce se regiseasca in
textul Strategier nu comporta obligativitatea modificarii acesteia.

Jaloba Madalina - 2 Se respinge

Agropensiunea La Propunerea poate f1 revizuita s1 completata in Planul de Actiuni al

Maidilina. Strategie, doar cu o solicitare de la Administratia Publica Locala
unde se afla zonele turistice cu o suma estimativa a lucrarilor si co
finantarea % APL.

Munteanu Andrel - _J

Complexul | - |

Agroturistic Zloti. 3 Se vor insera partial in partea constatatoare a Strategiei

Aceste propuneri nu au fost omise special, la solicitarea informatie I
prin chestionare catre Administratiile Publice Locale n-au fost
mentionate aceste obiective turistice,

Acestea vor fi incluse succint in versiunea finala a Strategiei.
Totodata, in cadrul implementarn strategieil vor fi creat un ansamblu
de materiale cum ar fi Harta Interactiva si crearea compartimentului

Raileanu Andrei
Festivalul
EcoMotoFest
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(Beciul Popi, peste 100 ani) si initierea
constructiel unet nol crame;

*fabrica de prelucrare a lemnului gestionata de
antreprenorul Andrei Raileanu ce gestioneaza si
un magazin local artisanal ,,Cadou”, cu
potential pentru turism industrial si experiential,
cu magazine local artisanal.

*mesterul Nicolae Dron — unic creator de
cobze din Republica Moldova;

*floarea Albastrita tirche, specie rara inclusa in
Cartea Rosie, prezenta in padurile din
Mihailovca:

*fabrica de ciocolata;

traseul turistic ,,Podoabele sudului
#DeSelemet”.
*EcoMotoFest
*clubul Heart of Steel

Sugestil de optimizare a masurilor de dezvoltare
facilitarea schimburilor de experienta online ca
alternativa eficienta la vizitele de studiu:
Program instruiri aplicate HoReCa & turism
marketing

storytelling

vanzari

comunicare

| Intretinere incaperi

bucatari
elC.
termen: anual

cost: 0.5 mil lei

P

Corectar privind clasificarea si calitatea
unitatilor de cazare:

lipsa unitatilor clasificate;

nivelul insuficient al calitatii serviciilor;
lipsa implicarii in turism;

Coptu Olga -
Festivalul 1Prosop

===

—— = = -z - —

“Turism” pe website oficial al CR Cimislia pentru promovarea
agentilor economici in domeniului turistic.
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Se vor insera partial in partea constatatoare a Strategiel

[n strategie existd un compartiment intreg bazat pe marketing si
| promovarea unor ateliere intre APL si Agenti Economici din
domentul turistic. OS 2; OS 3; OS 4 din strategie. Aici se vor
preciza necesitatile specifice ale Agentilor economici

EESs e — —= e — ===

Se va corecta in pasaportul destinatiei

[n partea constatatoare $1 SWOT este clar mentionat insuficienta (2
unitati clasificate reprezinta cca. 10% din intreaga capacitate de
cazare in raion).




Inexistenta preparatelor traditionale;
lipsa turistilor straini.

Subestimarea sectorului privat ca atractie
turistica In raionul Cimislia exista unitati
turistice cu specific unic la nivel regional

Fragmentarea excesiva a investitilor
consolidarea investitiilor in proiecte cu efect
multiplicator;

crearea unor poli turistici functionali;

Festivalur s1 evenimente — necesitatea unei
abordari realiste

Consolidarea relatier dintre APL s1 organizatorii
de evenimente

10

| weekend, circuite tematice, experiente

Strategia mentioneaza numeroase atractii, dar
nu propune suficient dezvoltarea ofertelor
turistice comerciale integrate (pachete de

complete), care sa fie usor de promovat si
vandut.

11

Program micro-granturi experiente turistice

> finantare pentru apicultori, mestesugarti,
ferme, ateliere

executa: Consiliul raional + donatori

cost: 3—5 mil lei

impact: creste atractivitatea + diversifica oferta
Suport in dezvoltarea platformelor digitale a
entitatilor + rezervari

profiluri entitati

- -

Se respinge
Aceasta propunere deoarece ,,Unicitatea” trebuie recunoscuti la |
nivel national, astfel este doar un adjectiv folosit excesiv in

Moldova
= : S ——

Se va insera ideia in partea constatatoare a Strategiei
La etapa initiala de implementare a Strategiei este prematur sa
[imitam dreptul APL de a localiza investitii acolo unde au |
necesitatile de amenajare turistica clar evidentiate pentru care pot
aloca co-finantare.

Se respinge
Propunerile de a limita dreptul de organizare a unor evenimente

(deja traditionale) in defavoarea altora sunt contraproductive.

10
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Se 1a act
Aceste propunere deja se regaseste in Strategia de Dezvoltarea a
Turismului in raionul Cimislia |
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S¢ va insera ideia in partea constatatoare a Strategieli

[

Se respinge
APL de nivel II nu are atributii de micro-grantare a sectorului privat

Aceasta propunere poate fi revizuitd cind in baza strategie la OS 1
Dezvoltarea capacitatilor institutionale ,,Crearea si functionarea
unui Comitet de Coordonare a Turismului in Cimislia”, care vor
avea capacitatea de analiza astfel de propuneri pentru ulterior de a

| modifica strategia.
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pachete turistice
rezervari directe

cost: 300- 500 miu lel

‘13

Program ,,destinati curate”

reabilitare raun

salubrizare 1azuri

amenajari

termen: 2026-2030

cost: 4—6 mil lei

Broker de piata pentru producatori locali
conectare cu HoReCa

contracte

pachete turistice

Hub mestesugaresc regional

atelier comun + masterclass + vanzari
3—5 mil lei

Ruta turistica ,,Mica Elvetie a Sudului”
trasee eco + panorame + geoturism
3—5 mil lei

unicitate naturala

| 14

O strategie bine fundamentata, orientata spre
atractivitate i venituri, creste sansele de
atragere a fondurilor externe, chiar daca suma
totala finala este mai mare. Consideram ca
bugetul total al Strategiei poate fi mentinut sau |
chiar extins, daca este orientat spre impact real,
Insa este necesara o reechilibrare a alocarilor:
Reducerea ponderit investitiilor simbolice
repetitive (monumente comemorative similare
la nivel national);

Cresterea investitilor in:

[n strategie se regiseste dezvoltarea platformelor digitale indeosebi
pentru entitatile turistice Totoadata, in perioada de implementare a
strategiel va fi elaborata o Harta interactiva la care specialistul in
turism va avea acces pentru completarea cu informatia utila S1
amplasarea entitatilor turistice ca obiective turistice a raionului

Se vor insera partial in partea constatatoare a Strategiei
Se vor lista la necesitdtile specific ale agentilor economici in textul
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Se 1a act
12

Cimislia
13

Strategiel
14 Se 1a act

Aceaste 1del se contin in partea constatatoare a Strategiei. Totusi,
suma finala este dictata de potentialul local de co-finantare limitat
al implementarilor. Respectiv nu poate fi marit bugetul Strategiei
peste limita optimista de co-finantare a sumei proiectelor incluse in
Planul de actiuni asumate de entitati responsabile concrete.




infrastructura de acces + indicatoare rutiere
pentru atractiile turistice din raion (si aici
vorbim despre indicatoarele conform RCR
pentru agropensiuni, vinaril, ferme, muzee,
ee..);

experiente turistice;

sector privat ca generator de fluxuri;
promovare moderna;

produse turistice comerciale.

15

16

Analiza SWOT — Destinatia turistica Cimislia
(revizuit)

Propunem consolidarea unui Muzeu Raional
Central, prin renovarea si modernizarea unui
edificiu existent intr-o localitate din raion care
nu are o atractivitate turistica foarte mica (sau
chiar deloc), care sa integreze proportional si
segmentat:

patrimoniul material s1 imaterial al tuturor
localitatilor din raion;

mestesuguri traditionale;

colecti tematice;

expozitil rotative.

17

15

Se respinge
Consideram ca revizuirea SWOT nu este necesaria deoarece in

Analiza SWOT Strategie include aspecte mult mai detaliate

Sustinerea financiara a experientelor turistice
autentice, prin dezvoltarea si investirea intr-o
unel retea de experiente interactive, care sa
includa:

stupine vizitabile;

ferme ovine si lactate;

ateliere de lemn s1 olarit;

gospodarii agroturistice;

masterclass-ur1 pentru turisti.Etc.

Prin intermediul de micro-granturi, sprijin
pentru echipamente minime, imbunatatiri de

16

Se respinge

Este inacceptabila propunerea comasarii tuturor muzeelor intr-unul
,.central consolidat” — fiecare comunitate are propria mostenire si
propria mandrie de sine. Totusi, Strategia propune cresterea
capacitatilor Muzeulur Cimiglia cu noi functionalititi de Centru de
informare a turistilor

17

Se vor insera partial in partea constatatoare a Strategiei
La necesitatile agentilor economici se vor adiduga aceste deziderate
dar fara a angaja CR Cimislia in actiuni de micro-grantare, acestea

2

| fiind posibile din bugetele a unor donator externi si dora in baza

unor proiecte co-finantate de beneficiarii directi.




138

acces, ajutor in extinderea pe alte piete locale si
externe, $1 consultanta practica; urmeaza a fi
diversificata oferta, creste durata sederii in
raionul Cimisha s1 va adduce venituri directe
pentru comunitati.

Trasee turistice comerciale integrate (raionale si
locale)

Crearea de trasee turistice functional, cu
program clar s1 oferta comerciala ce vor aborda
tematicele cele mail importante:

wZAgroturism & Traditi’”;

,,Eco & Turism activ’’;

,, Vin, gastronomie s1 mestesug’’; care la randul
lor sa include: cazare, alimentatie publica,
experiente, agreement, evenimente sezoniere;
respective acestea vor reprezenta turism

| organizat, flux constant de turisti s1 cel mai

important- cresterea consumului local.

19

Transport turistic ratonal organizat prin
achizitionarea s1 operarea a unui autobuz
turistic de capacitate mare, cat s1 unui microbuz
pentru grupuri mici, ca o colaborare
constructive dintre segmentul public-privat; ce
vor crea accesibilitate crescutd, posibilitatea
circuitelor rationale prin toate atractiile turistice
(mai tinand cont de posibila imbunatatire a
drumurilor de acces) s1 atractivitate pentru
agentil de turism, cat s1 pentru tur operatort.
Program integrat de dezvoltare a ofertelor
turistice comerciale

Prin beneficierea de instruiri in marketing, |
vanzari, comunicare; mentorat si coordonare
raionala, una dintre pasu prioritar1 dupa J

18 Se 1a act

Aceste aspecte din propunere se regasesc in strategie Harta
Interactiva care este deja creata sunt create unele Trasee turistic, si
in continuare vor fi promovate mai activ si adaugate noi trasee
turistice, s1 vor fi gestionate s1 monitorizate permanenta.

19 Se respinge

| Consiliul raional Cimiglia nu are competente de operare de servicii
de transport turistic. Aceste servicii pot fi procurate pe piata
transporturilor. O astfel de initiativa poate fi asumata de un actor
privat din turism in conditiile unui proiect individual.

Se 1a act

20 [n strategie existd un compartiment Intreg bazat pe marketing si
promovarea, OS 2; OS 3; OS 4 din strategie.
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imbunatatirea celorlalte aspect mentionate pana
acum, ar f1 facilitarea crearii colective de oferte
turistice:

pachete weekend;

circuite tematice;

oferte sezoniere; intrucat acestea va creste
atractivitatea raionului prin promocvare unitara
s1 profesionalizare a sectorului.

20

Sprijinirea selective a festivaluri s1 evenimente
cu impact real care atrag public din afara
ratonului, sunt bine organizate si au potential de
crestere, prin colaborare clara cu APL, sprijin
logistic predicttibil s1 investifional, integrare in
calendarul turistic. Consideram ca aceasta
actiune va creste vizibilitatea, animarea
sezonului turistic s1 veniturile locale.

21

Prioritate strategica
Procent din buget total
Drumur de acces s1 infrastructura

18 —25 %
Sprijin sector privat & experiente
18 —23 %

Oferte turistice comerciale & produse integrate
10— 14 %

Platforma digitala & promovare video

10— 14 %

Transport turistic organizat
6 -8 %

Aceste propuneri se regasesc in Strategie

Ponderea in bugetul Strategiei se stabileste de lista si costurile
initiativelor co-finantabile ale APL (infrastructura rutier3 si
amenajarea turistica este in atributia APL)

[n strategie existd un compartiment intreg bazat pe marketing si
promovarea, OS 2; OS 3; OS 4 din strategie.

Consiliul ratonal Cimislia nu are competente de operare de servicii
de transport turistic. Aceste servicii pot fi procurate pe piata
transporturilor. O astfel de initiativa poate fi asumata de un actor
privat din turism in conditiile unui proiect individual.

21 Se 1a act

22 Se 1a act

23 Se respinge

24 Se respinge
Se respinge

25

Aceste propunere deja se regaseste in Strategia de Dezvoltarea a




Muzeu raional consolidat

| 8—10%
Festivalur1 & evenimente cu impact
5-8%
Sprijin piete de desfacere & cooperare
3-5%
Instruiri aplicate (marketing, vanzari, digital)
| 2—-4%
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22 | Crearea unui mechanism de conectare a
producatorilor locali ca un program de acces la
piete s1 lanturi de distributie primordial locala(
atat raionala cat s1 nationala) s1 anume:
restaurante,

| hoteluri, magazine specializate + platforme
online, oferind astfel o promovare integrate si
sustinere constanta, care va ajuta la crearea unei
stabilitatr economice, cresterea veniturilor s1 nu
in ultimul

rand, profesionalizarea productiei locale.

Turismului in raionul Cimisha i

23 | Festivalul ,,Miorita, Laie Bucalaie” nu se va
mai desfasura in raion s1 necesita excludere;
festivalurile Strugurelui s1 Parada Florilor au
impact predominant local, cam poate jumatate
din fluxul cel reprezinta celelalte festivale;
evenimente precum 1Prosop s1 EcoMotoFest au
un impact turistic mai mare si meritd valorizate;

| .
26 Se 1a act
| In strategie se confine actiunea de crearea a unui cluster turistic |

pentru conectarea agentilor economici din destinatia turistica
Cimisha cu retele internationale.

24 | Corectari privind prioritizarea investitiilor

De asemnea, analizand planul de necesitati si
actiuni, am constatat un dezechilibru in
alocarile financiare:

investiti semnificative in obiecte de arhitectura
mica fara necesitati urgente de reabilitare;

27 Se respinge
Consiliul ratonal Cimislia nu poate promova doar doua evenimente
care sa fie alese. Toate evenimentele si festivalurile din raion sunt
obiective turistice, ele toate trebuie sa fie promovate.

28 Se respinge
Toate obectivele turistice carea sunt au fost propuse de
Administratiile Publice Locale, care vor fi implementat de le cu co
finatare lor proprie.




finantare limitata pentru sustinerea actorilor
privati existenti;

lipsa mecanismelor de co-finantare pentru
infrastructura de acces si dezvoltarea serviciilor
turistice.

25

26

La punctul 2.4.1 referitor la obiectele de
arhitectura mica, se constata alocarea unui
buget estimativ de aproximativ 17 milioane lei,
in conditiile in care majoritatea acestor
obiective nu

necesita interventii urgente de reabilitare s1 se
afla intr-o stare tehnici satisficitoare. In acest
context, proportionalitatea investititlor
planificate ridica semne de intrebare privind
eficienta utilizari resurselor financiare.

29 Se respinge
Este o lista indicativa de necesitati formulate de APL pentru care

s-ar angaja in proiecte de amenajare turistica locala. Doar cele mai
importante dintre acestea se regasesc si in Planul de actiuni.

Nu se propune excluderea acestor initiative
Investifionale, insa consideram necesara o
abordare mai echilibrata, care sa reflecte rolul
actorilor privati in dezvoltarea turismului local
st contributia acestora la veniturile bugetare
prin taxele s1 impozitele achitate.

27

Problema infrastructurit de acces — recunoscuta,
| dar nebugetata corespunzator

Strategia recunoaste existenta drumurilor de
acces degradate catre numeroase atractii
turistice, 1nsa nu aloca resurse financiare
proportionale pentru solutionarea acestei

| probleme.

30 Se respinge
Datele releva ca taxele locale achitate de companii de turism nu pot

servi ca baza pentru sustinerea unor co-finantari ale proiectelor de
anvergura din partea APL

31 Se respinge
Bugetarea intr-o strategie se bazeaza pe asumarea de
responsabilitdti de a promova s1 co-finanta proiecte corespunzatoare
estimate la anumite costuri. Deci, Strategia de turism nu este o lista
de distributie a unor fonduri contractate.

]
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28

Fragmentarea excesiva a investitilor
Documentul propune un numar foarte mare de
proiecte dispersate, cu finantari relativ mici sau
simbolice, care risca sa nu produca impact real

32 Se respinge
In prezenta Strategie este important sa sustinem un numar cat mai

mare de inifiative locale auto-finantabile de initiator1 pentru a
valorifica potentialul local s1 a promova ospitalitatea locala acolo




asupra atractivitati turistice.

29

Informatie suplimentara si contributia statistica
a entitatilor turistice private si a festivalurilor la
atractivitatea turistica a raionulur Cimigha

unde acestea se genereaza

33

Se 1a act

Prezentarea agentilor economici este utila pentru compartimentul
dedicat ,,performantelor economice ale sectorului turistic” daca sunt
prezentate de toti antreprenorii. In cazul prezentarii partiale,
propunerea este sa fie inserate aceste date intr-o anexa dedicata la
Strategie

Vicepresedinta raionului Cimishia
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